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1. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Экономика информатики изучает экономические отношения в сфере обращения программных продуктов и услуг, вычислительной техники и услуг. Предметом изучения являются экономические отношения, которые преобразованы в конкретные виды хозяйственной деятельности в процессе производства и обращения вычислительных и программных продуктов и услуг.

Цель дисциплины «Экономика информатики» - ознакомление студентов с   этапами разработки и оценкой эффективности использования программного обеспечения, основами правовой защиты программ и информационных технологий в России и за рубежом. 

Изучение курса предполагает проведение лекционных и практических занятий, консультаций, а так же самостоятельную работу студентов.

В методическом пособии рассматриваются практические ситуации, решение которых позволяет познать основы функционирования фирмы, занимающейся информационным бизнесом.

Выполнение заданий предполагает использование MS Word, MS Excel.
2. ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН
	Наименование темы
	Количество часов

	
	Всего
	в том числе

	
	
	лк
	Пр./сем.
	СРиЗ

	Тема 1.  Информационный бизнес на  современном этапе.
	7
	2


	2


	3

	 Тема 2. Проблемы становления и развития информационного бизнеса в России и за рубежом.
	5
	2
	-
	3

	Тема 3. Программы и программные системы как продукты на рынке информационных услуг.
	7
	2


	2


	3

	Тема 4. Трудоемкость разработки программного обеспечения.
	7
	2


	2


	3

	Тема 5. Формирование стоимости и ценовая политика на рынке информационных услуг. 
	15
	4
	7
	4

	Тема 6. Экономическая эффективность разработки и использования ПО.
	10
	2
	4
	4

	Тема 7. Коммуникационная политика в сфере информационных технологий. 
	5
	2
	-
	3

	Тема 8. Правовые основы рынка ПО. 
	4
	1
	-
	3

	Итого:
	60
	17
	17
	26


3. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ПО ВЫПОЛНЕНИЮ ПРАКТИЧЕСКИХ РАБОТ

Практическая работа№1. 
(2 часа)

Тема: Рынок информационных технологий. 

Цель: Изучить структуру мирового рынка информационных технологий.
Краткие теоретические сведения
Проблема накопления, обработки и распределения (об​мена) информации стояла перед человечеством на всех эта​пах его развития. Истории известно несколько информа​ционных революций, каждая из которых влияла на преоб​разование общественных отношений, в результате чего происходил качественный скачок в развитии цивилизации.
Информационный процесс ускоряет процесс информа​тизации общества. Если в индустриальном обществе основ​ная цель — это производство и потребление товаров, то отличительной чертой информационного общества являет​ся производство и потребление интеллекта и знания.
При информатизации общества основное внимание уде​ляется комплексу мер, направленных на обеспечение пол​ного использования достоверного, исчерпывающего и сво​евременного знания во всех видах человеческой деятель​ности.
Информатизация общества — организованный социально-экономический и научно-технический процесс со​здания оптимальных условий для удовлетворения инфор​мационных потребностей и реализации прав граждан, ор​ганов государственной власти, органов местного самоуп​равления, организаций, общественных объединений на ос​нове формирования и использования информационных ре​сурсов.
Рынок — это саморегулирующая, основанная на эко​номической свободе система обмена, купли и продажи между продавцом и покупателем, производителем и потребите​лем, которая обеспечивает удовлетворение спроса на то​вар различными предложениями с передачей юридическо​го права собственности после оплаты товара.
Под рынком информационных и коммуни​кационных технологий понимают систему экономи​ческих отношений продуктового и денежного обращения, возникающих между субъектами, которые предлагают вы​числительную технику, средства коммуникаций, програм​мное обеспечение и т. д., и субъектами, которые их поку​пают.
Руководитель любой организация (фирмы) должен пред​видеть будущее состояние рынка.
Прогноз (научное предвидение) отличается от простого предвидения, которое основано на отдельных субъектив​ных предположениях, гаданиях и т. д.
Прогнозы рынка базируются на учете закономер​ностей и тенденций его развития, основных факторов, ко​торые определяют это развитие, соблюдении объективнос​ти и научной добросовестности при оценке данных и ре​зультатов прогнозирования.
В общем виде разработка прогноза рынка состоит из четырех этапов:
1) установление объекта прогнозирования;
2)  выбор метода прогнозирования, который зависит от цели прогноза, периода его упреждения, уровня детализа​ции, наличия исходной (базисной) информации;
3)  процесс разработки прогноза — это проведение рас​четов с последующей корректировкой их результатов;
4)  оценка точности прогноза — расчет возможных оши​бок.
Задание.
Исходные данные:

Таблица 1.1.

Мировой рынок (информационные технологии), млн. евро

	№
п/п 
	Регион 
	1998 
	1999 
	2000 
	2001 
	2002 

	1 
	Западная Европа 
	118059 
	120 891 
	123 743 
	128788 
	134 886 

	2 
	США 
	118572 
	127678 
	136582 
	146 059 
	155318 

	3 
	Япония 
	62519 
	58 107 
	55911 
	58280 
	61 093 

	4 
	Другие регионы 
	28263 
	31 119 
	34 105 
	38659 
	44094 

	5 
	Итого 
	327413 
	337 795 
	350 341 
	371 786 
	395 391 


Используя данные:

1. Проанализировать структуру мирового рынка инфор​мационных технологий.
2. Построить таблицу роста предложения каждой стра​ны и в целом всего рынка (итоговая строка).
3. Построить таблицу прироста предложения каждой страны и в целом всего рынка (итоговая строка).
4. Данные таблиц представить в графической форме и проанализировать полученные результаты.
5. Построить линию тренда (уравнение показать на гра​фике), рассчитать прогноз продаж каждой страны и в це​лом всего рынка (итоговая строка) на последующие два-три года.
6. Рассчитать вероятную ошибку прогноза.
7. Полученные результаты сравнить с фактическими данными, полученными через Интернет; или другим пу​тем.
Построить совмещенный график прироста продаж каждой страны и в целом всего рынка (итоговая стро​ка). Результаты  проанализировать  и  оформить  в  виде отчета.
Практическая работа №2.
(2 часа)

Тема: Поиск своей «ниши» на рынке услуг.

Цель: 
Краткие теоретические сведения
В условиях рынка под предпринимательской деятель​ностью понимают инициативную и целенаправленную дея​тельность людей, ориентированную на вложение средств с целью получения прибыли на основе сочетания личной вы​годы с общественной пользой. Для этого создаются фирмы разных организационно-правовых форм из всего многооб​разия типов собственности.
Фирма — организация, которая в целях получения при​были занимается предпринимательской деятельностью и наделена правами юридического лица, имеющая собствен​ное наименование и прошедшая процедуру регистрации согласно законодательству.
Для организации и осуществления предпринимательс​кой деятельности необходимы четыре фактора: труд, ка​питал, информация и предприниматель. Предпринима​тель — это группа людей (человек), которая берет на себя риск и ответственность в организации и управлении фир​мой.
Одна из форм предпринимательской деятельности — коммерческая деятельность (бизнес), составной частью ко​торой является бизнес в сфере услуг.
Согласно Закону РФ "О предприятиях и предпринима​тельской деятельности" (25 декабря 1990 г.) предпринима​тельская деятельность предполагает привлечение наемно​го труда и регистрируется как организация.
Для выполнения последующих заданий предполагает​ся, что созданная или действующая фирма планирует ока​зывать образовательные услуги (обучение). Фирма, имея свой Уставной фонд, намерена арендовать помещение для создания учебных классов, приобрести необходимую тех​нику и соответствующее программное обеспечение, а так​же пригласить специалистов для организации и проведе​ния учебного процесса.
Интенсивное внедрение информационных технологий вызвало расширение сферы услуг и увеличение их объ​ема.
Услуга — результат непроизводственной деятельно​сти фирмы или лица, направленной на удовлетворение по​требности человека или фирмы в использовании продуктов.
Информационные ресурсы — основа для со​здания информационного продукта.
Информационный продукт — совокупность дан​ных, сформированная производителем для распростране​ния в вещественной или невещественной форме.
Информационная услуга — получение и пре​доставление в распоряжение пользователя информацион​ных продуктов.
Услуги, оказываемые в области информатики, весьма разнообразны. Одной из форм услуг являются образователь​ные услуги (обучение).
Задание 1.

Определить представительность (репрезентатив​ность) выборки для опроса желающих приобрес​ти навыки работы на компьютере (изучение про​граммного обеспечения Microsoft Office).
Для этого:
провести расчет необходимого объема выборки при этом:
1. учесть следующие данные:
- всего населения в регионе — 120 000 человек;
- всего населения в возрасте от 12 до 40 лет, которое проявляет интерес к ПК - 80 000 человек;
- ошибка (Δ) — 5%;
2. воспользоваться формулой:
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где  п - - необходимый (репрезентативный) объем выборки;
р — доля желающих обучаться;
t— табличный коэффициент;
q — доля, не желающих обучаться;
Δ — допустимая ошибка выборки (заданная точность).
Величина табличного коэффициента (t) зависит от ве​роятности, с которой гарантируется, что величина ошибки выборки не выйдет за предел +5%. Обычно в маркетинго​вых исследованиях считается, что вероятность в 0,954 впол​не приемлема. Этому значению вероятности в специальных таблицах соответствует t=2. Если необходимо обеспечить большую вероятность (например, 0,997), то этому значе​нию соответствует t=3.

Задание 2. 

Вариант №1. Разработать анкету для опроса желающих приоб​рести навыки работы на компьютере, т. е. Изу​чить пакеты программ Microsoft Office, и включить следующие вопросы:
1. Microsoft Word и делопроизводство;
2. Windows и его приложения;
3. Word и Ехсе1;
4. ваши предложения (пожелания) по организа​ции курсов; 

5. средняя месячная заработная плата.
Для этого:
1. Результаты опроса представить в виде следующей таблицы (дан​ные проставить по своему усмотрению):
	Всего

опрошено,
чел. 


	Желающие изучать, чел.

	
	Word и
делопроизводство 
	Windows и его приложения 
	Word и Ехсе1
	Ваше предложение 

	
	
	
	
	


2. Рассчитать среднюю заработную плату желающих заниматься по каждому направлению.
3. Составить таблицу, где отметить количество желаю​щих заниматься, их среднюю заработную плату по каждому направлению и их социальное положение в процентах.
Вариант №2. Разработать анкету для опроса желающих изучить конкретный пакет по автоматизации бухгалтерс​кого учета:
1.пакет "1С: Бухгалтерия"; 

2. пакет "Парус";

3. пакет "Главный бухгалтер";
4. пакет "БЭСТ";
5.ваше предложение;
6. социальное положение;
7. средняя месячная заработная плата.
Результаты опроса представить в таблице (данные рас​пределить по своему усмотрению):

	Всего опрошено, чел.
	Желающие изучать, чел.

	
	Пакет "1С: Бухгалтерия" 
	Пакет "Парус" 
	Пакет "БЭСТ" 
	Пакет "Глав​ный бухгалтер" 
	Ваше
предло​жение 

	
	
	
	
	
	


Практическая работа №3. Выбор программного и технического обеспечения.(2 часа)

Основанием для выполнения работы являются резуль​таты проведенного предполагаемого опроса желающих при​обрести навыки работы на компьютере (результаты преды​дущих выполненных заданий по теме 4).
Для ведения предпринимательской деятельности фир​ма имеет намерение арендовать помещение для организа​ции компьютерного класса. В классе должно быть 10 рабо​чих мест (стол и стул) для слушателей и одно рабочее ме​сто для преподавателя. Желательно иметь шкаф или сейф для хранения литературы, дискет и канцелярских принад​лежностей.
Предполагается, что компьютеры приобретаются за счет кредита в банке.
Задание.

Обосновать выбор приобретаемого технического оборудования и программного обеспечения, предусмотрев дополнительные услуги других фирм.

Для этого:
1. Обосновать предлагаемые Вами критерии выбора при​обретаемой техники, программных продуктов и дополнительных услуг других фирм. Результаты представить в таблице.
2. Номенклатуру и цены приобретаемого оборудования,
и дополнительных услуг других фирм взять из имеющихся прайс-листов фирм или информацию получить, воспользовавшись услугами Интернет (указать адрес, по которому получена справ​ка).
Приобретаемое техническое обеспечение
	№ п/п 
	Наименование устройств и программ
	Цена 1 ед., тыс. руб. 
	Количество устройств 
	Сумма, тыс. руб. 

	
	
	
	
	

	
	Итого 
	
	
	


3. Установить период обновления и затраты, связанные с обновлением программного обеспечения, технических средств и т.п.
Практическая работа №4. Капитал.(3 часа)

Капитал как категория выражает определенную сумму материальных, денежных, информационных и интеллекту​альных средств, которые позволяют владельцу вести пред​принимательскую деятельность.
Внешне капитал делится на производственный капи​тал, денежный капитал и товарный.
Производственный капитал делится на основной и обо​ротный капитал.
Основной капитал является главной частью капитала фирмы. Он многократно используется в производственном цикле и по частям переносит свою стоимость на произве​денную услугу. Непосредственно участвует в создании ин​теллектуальной ценностей и взаимосвязан с конкуренто​способностью оказываемой услуги. Источником его образо​вания являются долгосрочные финансовые вложения, ко​торые достаточно продолжительный период используются с целью получения прибыли.
В России принята единая типовая классификация, в соответствии с которой основной капитал группируется по отраслевому признаку, назначению, видам, принадлежнос​ти и использованию.
Для оценки основного капитала используются нату​ральные и стоимостные единицы измерения. Если нату​ральное измерение характеризует технический состав обо​рудования, то стоимостная оценка позволяет изучить структуру и динамику основных средств для начисления их износа.

Структура основного капитала — это доля каждой из групп в их общей стоимости.
Для оценки движения основного капитала использует​ся система показателей: коэффициент обновления основно​го капитала, коэффициент выбытия основного капитала, коэффициент прироста основного капитала, коэффициент годности основного капитала.
Для оценки эффективности использования основного капитала применяются общие и частные показатели: фон​доемкость, фондовооруженность и другие.
Полный износ возмещается заменой или приобретени​ем нового оборудования.
Ремонт устраняет частичный износ основного капитала. Ремонт бывает восстановительный, текущий и капиталь​ный.
Задание.
На основе результатов практической работы №3 определить:
стоимость выбытия основного капитала;

стоимость вводимого основного капитала;

стоимость основного капитала на конец года;

коэффициент выбытия основного капитала;

коэффициент ввода основного капитала;

коэффициент обновления основного капитала;
коэффициент прироста основного капитала.

Практическая работа №5. Издержки производства и обращения фирмы.

(4 часа)

Хозяйственная деятельность любой фирмы связана с издержками или затратами, которые отражают количествен​ный и качественный показатели использованных ресурсов.
Если фирма занимается производственной деятельнос​тью, то вычисляют затраты производства, а если снабжен​ческой, сбытом или торгово-посреднической, то издержки обращения.
Конкретный состав затрат регулируется законодатель​ством. Все затраты делят на прямые и косвенные. Расходы, не связанные с производством называются непроизводствен​ными.
Полная себестоимость услуги складывается из произ​водственных и непроизводственных расходов.
Затраты, которые связаны с продолжением процесса производства в сфере обращения (хранение, транспорти​ровка) называются дополнительными издержками. Выделя​ют чистые издержки — это затраты по оказанию услуги (реклама, уплата процентов банкам).
Принято выделять условно-переменные и условно-по​стоянные. Первые, в отличие от условно-постоянных, на​ходятся в прямо пропорциональной зависимости от изме​нения объема предоставляемых услуг.
Для определения действительной величины затрат на предоставление услуги, т. е. себестоимости, производят корректировку итога затрат (исключаются расходы по не​производственным счетам, учитываются изменения остат​ков средств по бухгалтерскому счету "расходы будущих
отчетных периодов изменения остатков незавершенного производства).
Расчет себестоимости единицы оказываемой услуги на​зывается калькуляцией.
При оценке выполнения плана по себестоимости при​меняются следующие показатели:
1.  Уровень затрат на один рубль как результат деления произведения количества единиц оказанной услуги на себе​стоимость этой услуги на произведение количества единиц оказанной услуги на отпускную цену единицы этой же ус​луги.
2.  Фактические затраты на один рубль оказанной услуги.
3.  Фактические затраты на один рубль оказанной услу​ги в ценах, принятых при составлении плана.
4.  Затраты на один рубль оказанной услуги по плану в пересчете на фактический объем и состав услуги.
Задание. 

Провести расчет себестоимости оказания услуг по обучению одного слушателя выбрать и обосновать статьи калькуляции.

	Статьи затрат 
	Затраты в расчете на 1 слушателя 
	Количество слушателей
	Сумма 

	1 
	2 
	3 
	4 

	Аренда 
	
	
	

	Заработная плата 
	
	
	

	Амортизация 
	
	
	

	Электроэнергия 
	
	
	

	Лицензия 
	
	
	

	Страхование имущества 
	
	
	

	Реклама 
	
	
	

	Канцелярские расходы 
	
	
	

	Прочие 
	
	
	

	Итого 
	
	
	


Для заполнения этой таблицы необходимо провести расчет статей затрат по следующей форме:

Аренда помещения, тыс. руб.

	№
	
	Стоимость 
	Требуемая 
	Итого 
	Количество
	Итого 

	п/и 
	Статьи 
	1 кв. м 
	площадь, 
	за месяц 
	месяцев
	

	
	
	за месяц 
	кв. м 
	
	
	

	1 
	2 
	3 
	4 
	5 
	6 
	7 

	1 
	Площадь 
	
	
	
	
	

	
	Всего 
	
	
	
	
	


Электроэнергия
	№ 
	Статьи 
	Цена 
	Количество 
	Количество - 
	Количество
	Итого 
	Итого, 

	н/'п 
	
	1 кВт, 
	кВт в 1 час 
	часов работы
	объектов
	за месяц
	руб. 

	
	
	руб. 
	работы 
	
	
	
	

	1 
	2 
	3 
	4 
	5 
	6 
	7 
	8 

	1 
	ПК 
	0,20 
	200 
	
	
	
	

	2 
	Освещение, доп.
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Всего 
	
	
	
	
	
	


Амортизация, тыс. руб.
	№ п/п 
	Наиме​нование
объекта 
	Цена за 1 ед. 
	Коли​чество,
шт. 
	Стои​мость 
	Амортизаци​онные отчис​ления за месяц 
	Количе​ство ме​сяцев 
	Оплата
за год 

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1 
	ПК 
	
	
	
	
	
	

	2 
	ПО
	
	
	
	
	
	

	3 
	Прочие 
	
	
	
	
	
	

	
	Всего 
	
	
	
	
	
	


Канцелярские расходы, тыс. руб.
	Канцелярские расходы 
	Норматив расхода материала на 1 обучающегося 
	Цена единицы материала 
	Общий расход материалов на 1 слушателя 

	1 
	2 
	3 
	4 

	Бумага из расчета 0,5 пачки на
1 слушателя 
	
	
	

	Лента для принтера 
	
	
	

	Канцелярские принадлежности 
	
	
	

	Прочие 
	
	
	

	Итого 
	
	
	* 


Расчет заработной платы

	Должности 
	Оклад, руб. 
	Почасовая оплата, руб. 
	Количество отра​ботанного времени 
	Оплата, руб. 

	Руководитель 
	1000 
	
	дни 
	

	Лаборант (1 ст.) 
	650 
	
	дни 
	

	Лаборант (0,5 ст.) 
	325 
	
	дни 
	

	Преподаватель 
	
	50 
	час. 
	

	Итого 
	
	
	
	* 


Сумма страхования
	№ 
	Вид 
	% 
	Стоимость 
	Плата за 
	Плата за 

	п\п 
	страхования 
	ставка 
	имущества, тыс. руб. 
	год, тыс. руб. 
	месяц,
тыс. руб. 

	1 
	2 
	3 
	4 
	5 
	6 

	
	
	
	
	
	

	
	Итого: 
	
	
	
	


Практическая работа №6. Цена услуги. Прибыль.(4 часа)

Цена — это рыночный индикатор пропорциональности развития спроса и предложения. Цены играют существен​ную роль в процессе планирования и прогнозирования дея​тельности любой фирмы. В условиях рынка коммерческая цена услуги формируется под воздействием основных фак​торов: спрос, потребительская стоимость и предложение. При определении цены на услугу используются различные методы:
*  затратный механизм ценообразования, когда цена формируется без учета рыночных цен (исходя из полной себестоимости и нормы прибыли);
*  рыночный подход, когда прибыль формируется рын​ком. Здесь действует формула:
Прибыль = Рыночная цена - Себестоимость.
В условиях рыночных отношений затраты должны оку​паться не за счет увеличения нормы прибыли, а за счет улучшения качества оказываемых услуг, увеличения объе​ма предложения, снижения издержек, интенсификации де​ятельности и т. д.

Прибыль — это выражение основной части денежных накоплений, создаваемых фирмами любой формы собствен​ности. Как экономическая категория прибыль характеризу​ет финансовый результат предпринимательской деятель​ности фирмы.
Прибыль рассматривается как синтетический показа​тель, поскольку в нем отражаются эффективность произ​водства, уровень деятельности фирмы, уровень издержек производства, уровень издержек обращения, состояние производительности труда, уровень управления деятель​ностью фирмы.
Она является источником обеспечения внутрихозяйствен​ных потребностей, но и за счет нее формируются доходы бюджета, внебюджетные и благотворительные фонды.
Прибыль представляет собой разницу между общей сум​мой доходов и затратами на оказанную услугу с учетом убыт​ков от различных хозяйственных операций. Такое понима​ние прибыли соответствует балансовой прибыли
С развитием предпринимательской деятельности воз​никла необходимость расчета экономической прибыли, ко​торая вычисляется по следующей схеме:
Экономическая прибыль
Бухгалтерская прибыль
Неявные издержки
Для оценки эффективности деятельности фирмы исполь​зуется система показателей рентабельности (система отно​сительных показателей):
*   рентабельность оборота как процентное отношение прибыли (балансовой) к выручке от предоставления услуги;
*  рентабельность капитала как процентное отношение прибыли (балансовой) к вложенному капиталу;
*  прибыль на 1 рубль основных фондов (фондорента-бельность);
*  прибыль на 1 рубль оборотных средств;
«• прибыль на 1 рубль издержек обращения;
*  прибыль на 1 рубль фонда оплаты труда;
*  прибыль на одного работника;
*  прибыль на 1 кв. м арендуемой площади. Рентабельность оказанной услуги исчисляется по фор​мулам в зависимости от ее разновидности:
где Р — рентабельность услуги, %; П — валовая прибыль фирмы, руб.; Сп — полная себестоимость оказанной услуги, руб.; Пп — объем оказанной услуги в соответствующих це​нах (за минусом НДС и т. д.), руб.
Прибыль распределяется по следующим направлениям:
*   выполнение финансовых обязательств перед обще​ством;
· формирование финансовых ресурсов; 

· обеспечение материального стимулирования персонала;
образование страховых (резервных) фондов; 

социально-культурное направление.

Часть прибыли, которая остается в распоряжении фир​мы, используется самостоятельно на развитие ее предпри​нимательской деятельности. Эта часть называется чистой прибылью.
Задание.
Используя Интернет и другие источники, определите рыночные цены на подобные услуги Вашей фирмы и опишите их.
Просчитайте возможные цены на программные продукты и услуги, предоставляемые вашей фирмой. Спланируйте необходимый уровень прибыли.  
4. ОСНОВНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ ПО ОФОРМЛЕНИЮ ПРАКТИЧЕСКОЙ РАБОТЫ

Работа должна быть выполнена  машинописным текстом на листах формата А4.Титульный лист оформляется в соответствии с  Приложении 1. На нем указать в соответствии с требованиями нормоконтроля выходные данные ВУЗа, специальность, курс, группу, полностью фамилию, имя, отчество студента и преподавателя. 

При оформлении должны соблюдаться поля:

слева - 30-35мм,  справа –5-10мм, сверху – 15-20мм,  снизу – 20-25мм.

Шрифт – 14; межстрочный интервал – 1,5; стиль – Times New Roman.

При нумерации страниц необходимо учитывать титульный лист. 

Нумерация разделов и подпунктов производится только арабскими цифрами.

Сокращения слов не допускаются, кроме общепринятых.

Таблицы и рисунки должны иметь название и соответствующий номер (арабскими цифрами), который состоит, как правило, из номера раздела и порядкового номера таблицы (рисунка) внутри раздела, например, рис.1.2., табл.2.3. Они должны иметь ссылки в тексте, которые при необходимости сопровождаются краткими пояснениями. 

Формулы также должны иметь номер, который проставляется в круглых скобках справа от нее и состоит, как правило, из номера раздела и порядкового номера формулы внутри раздела. Смысл и значение всех входящих в формулы элементов должны быть расшифрованы либо в предшествующем тексте, либо в экспликации (т.е. раскрыты условные обозначения), непосредственно следующей за формулой.

В тексте, также должны быть ссылки литературные источники в квадратных скобках […], например, [4]. 
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